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Kommunikationsplan for SF Helsingør 

En kommunikationsgruppe nedsat af bestyrelsen for SF Helsingør har udarbejdet nedenstående 

kommunikationsplan for partiforeningen, som skal bidrage til: 

• at omverdenen oplever SF Helsingør som en troværdig stemme på den politiske arena 

• at mobilisere vælgere til kommende valg og på sigt bidrage til at øge medlemstallet 

• at optimere den skriftlige kommunikation internt i bestyrelsen, til medlemmerne og til 

offentligheden/omverdenen 

Optimering af kommunikationen skal ske ved at benytte forskellige og målrettede 

kommunikationskanaler så vi når bredest muligt ud, og ved at sikre at kommunikationen er effektiv 

(alle kender til og benytter de vedtagne kommunikationsveje, så dobbeltarbejde og unødigt 

tidsforbrug undgås), tydelig (hav modtageren for øje, og skriv i et klart, enkelt, sobert og let 

forståeligt sprog, hvor nødvendige og relevante oplysninger fremhæves, så misforståelser undgås) 

og pålidelig (sørg for at informationer bygger på fakta og dobbelttjek i relevant omfang inden de 

publiceres eller videresendes). 

Planen omfatter følgende, som uddybes på de næste sider: 

Intern kommunikation 

1. Kommunikation internt i bestyrelsen 

2. Kommunikation fra bestyrelse til medlemmer via nyhedsbreve 

3. Kommunikation mellem byrådspolitikere, bestyrelse og medlemmer 

4. SF Membersite 

Ekstern kommunikation 

5. Webside 

6. Sociale medier 

7. Kommunikation ’ud af huset’ (læserbreve, kronikker, artikler mv.) 

8. Trykte materialer såsom foldere og pjecer 

9. Byrådspolitikernes kommunikation med øvrige partier 

Oversigt over kommunikationsansvarlige 

 

NB! Valgkampsmateriale såsom flyers, plakater, railboards mm. er ikke omfattet af denne plan. 

Kommunikationsgruppen: Birgitte Rasmussen, Kirsten Nørregaard, Katrine Bertelsen og Chris 

Donkin 

Vedtaget på bestyrelsesmøde d. 26. maj 2026  



3 
 

INTERN KOMMUNIKATION 

1. Kommunikation internt i bestyrelsen 

Mødeindkaldelse/dagsorden 

• Møder annonceres på websiden 

• Formand indkalder pr. mail bestyrelse og relevante SF-medlemmer senest 7 dage før mødet 

• Yderligere punkter til dagsorden skal sendes til formanden senest 2 dage inden mødet 

• Opdateret dagsorden udsendes dagen inden mødet 

Referat 

• Referent vælges på bestyrelsesmødet 

• Beslutningsreferat sendes til bestyrelsen senest 7 dage efter mødet, med kopi til redaktørerne 

af hjemmeside, nyhedsbrev og sociale medier 

• Dagsorden og godkendt referat med evt. bilag lægges på membersitet 

Orientering 

• Intern kommunikation mellem bestyrelsesmedlemmer foregår på mail, og i udgangspunktet 

med ”svar til alle” og med relevant tekst i emnefeltet 

 

2. Kommunikation fra den lokale partiforening til medlemmerne 

Nyhedsbrevet ’StaFetten’ 

Partiforeningen kommunikerer direkte til medlemmerne gennem nyhedsbrevet (kan evt. suppleres 

af enkeltstående mails - fx ved besked om aflysning af møder eller andet, som skal udsendes med 

kort varsel).  

Formål  

Nyhedsbrevet skal sikre, at medlemmer i SF Helsingør får vigtig og relevant information fra 

partiforeningen. Der linkes til nyhedsbrevet både fra Facebook og fra hjemmesiden. 

Målgruppe  

Nyhedsbrevet henvender sig til SF Helsingørs medlemmer, med vigtig, aktuel og relevant 

information i relativ kort form. Eksempler: generalforsamlingsindkaldelser, opfordring om 

deltagelse i landsmøder, arrangementer og fester, skriv fra byrødder, indlæg fra medlemmer eller 

indlæg fra dagblade mm. Evt. interne ’fortrolige’ oplysninger henvises til SF membersite. 
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Nyhedsbrevet i praksis 

Bestyrelsen udpeger en redaktør for nyhedsbrevet. Redaktøren er medlem af 

kommunikationsgruppen.  

Alle medlemmer kan bidrage med relevante indlæg (med forbehold for en redigering af 

redaktøren/bestyrelsen). Redaktøren udvælger/beslutter hvad der skal med i nyhedsbrevet. Ansvar 

og godkendelse ligger hos bestyrelsen.  

For at holde udgifterne nede udsendes nyhedsbrevet digitalt via mail (og kan også senere læses på 

SF Helsingørs webside og Facebook).  

Aktuelt udsendes det som PDF-fil (interaktivt med links) i A5 højformat og som enkeltsider (ikke 

opslag), så det kan læses på en telefon eller tablet. Der arbejdes på at anvende programmet 

MailChimp til udsendelse af nyhedsbreve fremover. 

Hvornår  

Det vil være svingende henover året hvor meget stof der er til et nyhedsbrev., Som udgangspunkt 

vil en frekvens på 4-6 nyhedsbreve om året være relevant, foruden ved medlemsarrangementer, 

valg og andre større begivenheder. 

To gange årligt drøftes nyhedsbrevet med bestyrelsen med henblik på eventuelle behov for 

justeringer og forbedringer i både format og indhold. 

 

3. Kommunikation mellem byrådspolitikere, bestyrelse og medlemmer 

Formål:  

At styrke SF’s lokalpolitik og bidrage til, at vi øver maksimal politisk indflydelse på udviklingen i 

kommunen og beslutninger i byrådet. 

Konkret: 

At medlemmer og SF kan drøfte og påvirke partiets politik i byrådet og at byrådspolitikerne og 

suppleanter får inspiration, input og viden, der understøtter deres stillingtagen og politiske 

beslutninger i Byrådet. 

a) Messenger-tråd - En daglig kommunikationslinje kun for byrådsmedlemmer, suppleanter og 

formand for SF 

b) SF-baggrundgruppe - Et månedligt møde – som udgangspunkt torsdage inden byrådsmødet - 

med fokus på politiske sager fra alle udvalg hvor SF er repræsenteret. Baggrundsgruppen styres 

af et byrådsmedlem og er åbent for alle SF-medlemmer. Byrådsmedlemmer deltager på skift. 
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c) Bestyrelsesmøder - et byrådsmedlem deltager i de månedlige bestyrelsesmøder under punktet 

’nyt fra byrådet’ og evt. under andre punkter som bestyrelsen vurderer byrådsmedlemmerne 

skal være med til. Både bestyrelsen og byrådsmedlemmerne kan herudover tage initiativ til at 

emner sættes på bestyrelsens dagsorden (med en rimelig frist) og til afholdelse af et politisk 

temamøde for alle SF-medlemmer 

d) Notater - byrådsgruppen vurderer løbende om der er emner og drøftelser som bestyrelsen bør 

orienteres om ved et notat (a la Kulturby). 

e) SF-Nyhedsbrev - byrådsmedlemmer kan løbende sende oplæg/dialog punkter til nyhedsbrevet. 

 

4. SF Membersite 

SF’s lokale membersite er kun tilgængeligt for medlemmerne i Helsingør. Adgang kræver login. Her 

gemmes fx bestyrelsesreferater, referater fra generalforsamlinger, materiale i forbindelse med 

valgkampe og andet materiale som bør bevares for eftertiden.  

 

EKSTERN KOMMUNIKATION 

5. Websiden 

Formål 

Websiden (SF Helsingør - Socialistisk Folkeparti) er en samlende platform for den lokale 

partiforening med relevant information for og om SF Helsingør.  

Målgruppe 

Websiden er offentlig og henvender sig til såvel nuværende og kommende medlemmer, som til 

øvrige interesserede.  

Indhold 

På websiden finder man oplysninger af mere blivende karakter såsom vedtægter, politisk program, 

og kalender med information om aktuelle emner og kommende aktiviteter samt en præsentation 

af bestyrelsen, byrådsmedlemmer og kandidater. Her kan man også finde nyhedsbreve og links til 

relevante artikler, læserbreve, billeder eller omtale fra nyligt afholdte arrangementer m.m. 

  

https://sf.dk/partiforeninger/sf-helsingoer/
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Praksis 

Bestyrelsen er ansvarlige for websiden og kan udpege en administrator, som sørger for 

vedligeholdelse og opdatering af indholdet. Administratoren er medlem af 

kommunikationsgruppen. 

Medlemmer kan linke fra websiden til vores membersite (kræver login), som kun er tilgængeligt for 

lokale medlemmer af SF. 

Websiden er udviklet på Word Press, og supporteres af SF centralt. På forsiden (landingssiden) er 

der en kort præsentation af SF Helsingør ved formanden for bestyrelsen. Fra menuerne øverst og i 

bunden på siderne kan man navigere tilbage til SF centralt, mens menuen i venstre side linker til 

oplysninger af relevans for SF Helsingør. 

Hvornår  

Websiden opdateres løbende, så den bevarer sin aktualitet og relevans. Emner som ikke længere 

skønnes aktuelle eller relevante, kan ved behov flyttes til arkivet på SF’s membersite.  

To gange årligt gennemgås websiden med bestyrelsen med henblik på drøftelse af eventuelle 

behov for justeringer og forbedringer. 

 

6. Sociale Medier 

Formål 

SF Helsingør anvender sociale medier (SoMe) som et udstillingsvindue og talerør for at nå ud til en 

bredere kreds, som kan følge med i - og gerne indgå i dialog om - hvad der aktuelt rører sig i og 

omkring partiforeningen. Håbet er, at tilstedeværelsen på SoMe, på sigt kan omdanne digitale 

følgere til aktive stemmer og frivillige ved at gøre lokalpolitik vedkommende, hurtigt og visuelt.  

Målgruppe 

Målgruppen på SoMe er såvel nuværende som kommende medlemmer af SF Helsingør og andre 

interesserede.  

Sociale medier i praksis  

Bestyrelsen er ansvarlige for indholdet på Helsingør SF’s SoMe. Bestyrelsen udpeger en 

administrator, som sørger for jævnligt at poste og moderere indhold. Administratoren er medlem 

af kommunikationsgruppen. 

Det tilstræbes, at det, som postes på SoMe, ikke kun bliver reaktivt, men også proaktivt og 

debatskabende. Bestyrelsen kan aktivt bidrage ved at dele og kommentere på indhold. Det 
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tilstræbes at man i slutningen af bestyrelsesmøderne kort drøfter om der var emner på mødet, 

som vil være egnet til omtale på sociale medier. 

Det er vigtigt at begrænse tilstedeværelsen på SoMe til en eller højst to platforme af hensyn til 

ressourcerne (ideelt set ville en europæisk platform, som er uafhængig af de store tech-

virksomheder, være at foretrække, men hensynet til rækkevidden af budskaberne må tages med i 

betragtning). 

Facebook:  SF Helsingør har både en Facebook-side og en Facebook-gruppe. Bestyrelsen har 

besluttet at Facebook-siden fremover skal være den bærende platform og at gruppen udfases. 

Facebook er den primære base for kommunikation og debat med medlemmer og andre. Der er 

tale om både originalt indhold, hvor aktuelle emner kan tages op til debat, og reposts fra andre 

kilder, herunder fra byrådsmedlemmerne, som har deres egne profiler. ’Breaking’ nyheder fra 

byrådssalen eller vigtige lokale begivenheder kan dækkes live via Stories. Facebook anvendes også 

til markedsføring og synliggørelse af SF Helsingør til omverdenen (kan ses som et supplement til 

hjemmesiden). Her kan vi annoncere kommende arrangementer med mulighed for 

interessetilkendegivelse og evt. tilmelding. Der vil også være mulighed for annoncering fx i 

forbindelse med valgkampe. 

Vi tilstræber at: 

- besvare kommentarer og beskeder snarest muligt 

- skrive i øjenhøjde og altid forblive saglige – også når modparten ikke er det 

- fjerne personangreb og hadsk tale øjeblikkeligt  

Bestyrelsen kan ad hoc afsætte et beløb til "boost" af opslag, der har stor lokal relevans (f.eks. 

borgermøder). 

Instagram: Kan fx give fokus på "bag kulissen" og mennesket bag politikeren. Brug af Reels til korte, 

skarpe politiske budskaber.  

Hvornår  

Det tilstræbes at poste minimum 2 opslag på Facebook ugentligt og 1 opslag på Instagram 

månedligt. 

Kommunikationsgruppen gennemgår to gange årligt rækkevidde (reach) og engagement 

(likes/kommentarer/delinger) med bestyrelsen og måler succes på, om vi flytter debatten fra 

skærmen til virkeligheden. 
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7. Kommunikation ’ud af huset’ (læserbreve, kronikker, artikler mv.) 

Formål 

Kommunikation ’ud af huset’ til presse, samarbejdspartnere og andre udenfor partiforeningen, har 

fx til formål at skabe opmærksomhed omkring vores arbejde, gå i politisk dialog eller skabe debat 

om et emne. Uanset formålet, skal det altid foregå med opmærksomhed på at undgå 

misforståelser og dårlig omtale. Det er altid en god idé at søge sparring til udarbejdelse og/eller 

korrekturlæsning inden der trykkes på ’Send’-knappen. 

Målgruppen 

I sagens natur vil målgruppen være forskellig fra gang til gang, men grundlæggende så handler 

opbygning af et (politisk) budskab om at formulere sig klart og overbevisende, så det appellerer til 

modtagerens værdier og interesser. Det skal være let at forstå, troværdigt og relevant for 

målgruppen, og det er altid klogt at sætte sig i modtagerens sted: 

- Hvad skal modtageren/læseren have ud af det? 

- Hvilken reaktion kan jeg/partiforeningen forvente at få? 

Kommunikationen i praksis  

Valg af kommunikationsform afhænger af målgruppen og budskabets karakter, men typisk for 

vores partiforening vil nok være pressemeddelelser, læserbreve eller annoncer. 

Planlægning indebærer at identificere målgrupper, udvikle budskaber, vælge 

kommunikationskanaler og fastlægge en tidsplan for kommunikationsaktiviteterne, så vi når ud til 

de rigtige mennesker på det rigtige tidspunkt. 

Transparens og åbenhed er vigtige principper i politisk kommunikation og vi skal undgå 

at manipulere information eller sprede vildledende propaganda.  

Vær også opmærksom på hvordan du benævner dig selv:  

- Hvis du udtaler dig på vegne af partiforeningen (har bestyrelsens accept) kan du anvende 

signaturen: Dit Navn; evt. titel; SF Helsingør 

- Hvis du udtaler dig på egne vegne: Dit Navn; medlem af SF Helsingør 

 

8. Trykte materialer 

Trykte materialer vil først og fremmest være pjecer og foldere beregnet til omdeling. Det kan være 

materiale af mere generel karakter, som ikke er målrettet en særlig begivenhed, og som 

eksempelvis omhandler information om lokalforeningens arbejde og politiske målsætninger. 

Materiale kan også være udviklet specifikt til en særlig lejlighed, og med mere konkret og målrettet 
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information. I førstnævnte tilfælde skal det sikres at materialet er langtidsholdbart, så det kan 

trykkes i et større oplag, og altid ligge på lager. 

Trykte materialer kan også være interne rapporter, politiske indsatsområder eller andet, hvor det 

layoutmæssige udtryk kan have betydning. Indholdet vil som udgangspunkt altid skulle godkendes 

af bestyrelsen før publicering. 

 

9. Byrådspolitikernes kommunikation med øvrige partier 

 
a) Tværpolitisk Messengertråd - en virtuel og fortrolig kommunikationslinje (3 fra S, 2 fra Ø og 3 

fra SF (strategi for at erobre flertallet i 2029 kommer nok også på dagsordenen her). 

b) Fysiske møder - et månedligt møde mellem alle byrådsmedlemmer fra S, Ø og SF hvor der 

aftales fælles politik og strategier for afstemning til byrådsmøderne. 

c) Tematiske fora - byrådsmedlemmerne kan på eget initiativ – individuelt eller sammen - invitere 

eksterne (ikke-medlemmer) med i en dialog, sparring, udveksling, faglige og politiske drøftelser, 

og mødes fysisk eller online og efter behov. Det kan være kortvarige eller permanente fora og 

det kan være i samarbejde med andre ligesindede partier (pt. har Bente en ide om lyttemøde 

om Folkeskolen og Marianne en tanke om at samle folk omkring byudvikling og emner i 

relation til By, Plan- og Trafik). 

SF Helsingør arbejder (bestyrelse og/eller byrådsgruppe) i løbet af 2026 på en strategi/plan for at 

engagere også ikke-medlemmer og andre ressourcepersoner (bl.a. fra det lokale civilsamfund) i 

politikudvikling. Ideen om en åben ”nytårskur”, lytte-dialog-møder kan indgå i en sådan plan.  

  



10 
 

OMRÅDE PRIMÆR ANSVARLIG SUPPORT 

Kommunikation internt i 
bestyrelsen 

Jannik Tonsberg Birgitte Rasmussen 

Nyhedsbreve Katrine Bertelsen Jannik Tonsberg 

Kommunikation mellem 
byrådspolitikere, bestyrelse og 
medlemmer 

Jannik Tonsberg 
Noah Donkin 
Bente Borg Donkin 
Marianne Victor Hansen 

Birgitte Rasmussen 

Webside Chris Donkin Dorthe Møller Nielsen 

Sociale medier 

• Facebook gruppe 

• Facebook side 

• Instagram 

 
Stina Grønkjær 
Stina Grønkjær 
Stina Grønkjær 

 
Dorthe Møller Nielsen 
Chris Donkin 
Chris Donkin 

Kommunikation ’ud af huset’ 
(læserbreve, kronikker, artikler 
mv.) 

Alle Chris Donkin 

Membersite Dorthe Møller Nielsen Chris Donkin 

Trykte materialer Dorthe Møller Nielsen Chris Donkin 

Byrådspolitikernes 
kommunikation med øvrige 
partier 

Noah Donkin 
Bente Borg Donkin 
Marianne Victor Hansen 

 

 


